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СДРУЖЕНИЕ „ДОБРУДЖАНСКО АГРАРНО И БИЗНЕС УЧИЛИЩЕ“ /ДАБУ/

ИНФОРМАЦИОННА КАМПАНИЯ:

ОСП за устойчив растеж: Мисията възможна
Оптимизиране на екологичната устойчивост и икономическата жизнеспособност на селското стопанство чрез прилагането на ОСП в българо-румънския трансграничен регион 

Договор № AGRI-2016-0198

	ФОРМУЛЯР ЗА УЧАСТИЕ

в ОНЛАЙН СЪСТЕЗАНИЕ за най-добър бизнес план 

в областта на устойчивото земеделие

Този формуляр цели да Ви помогне при формулиране на основните бизнес решения, които трябва да залегнат във всеки бизнес план.  Моля, следвайте този формуляр за изготвянето на своя бизнес план, като допълвате полета, ако сметнете за необходимо. При необходимост добавяйте допълнителни редове. 
Бизнес планът трябва да бъде на български език/румънски език, с общ обем до 15 страници.
Настоящият формуляр има препоръчителен характер за кандидатите в състезанието и НЕ Е ЗАДЪЛЖИТЕЛЕН!
КОНТАКТНА ИНФОРМАЦИЯ НА КАНДИДАТА

Посочете три имена, мобилен телефон, електронен адрес, населено място, възраст на автора/ите на бизнес плана (брой навършени години), образователна институция (ако е приложимо  - училище/университет, клас/курс, специалност) 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ПРОЕКТА
„  ………………. “ 

КРАТКО ОПИСАНИЕ НА ИДЕЯТА ЗА БИЗНЕС

В рамките на една страница опишете в резюме идеята за нов бизнес.

Бизнес планът трябва да разглежда една идея/ един бизнес, а не няколко различни бизнеса едновременно. Опишете подробно за какъв бизнес става въпрос и какви са неговите характерни и отличителни черти.
ПРОДУКТИ (УСЛУГИ), ПАЗАРИ И КОНКУРЕНЦИЯ

1. Опишете продукта/услугата, които смятате да продавате.   

Разкажете за продукта/услугата, който/която е в основата на Вашия бизнес. 

2. Кои са Вашите бъдещи потребители (целева група)?

Опишете подробно на кого смятате да продавате. Не всеки е Ваш потенциален клиент. Може да направите проучване на Вашите потенциални клиенти по възраст, пол, семейно положение, доход, местоживеене, професия и т.н. 

3. Представете преглед на пазара. Кои са Вашите конкуренти и какви са техните характерни особености - силни и слаби страни на предлагания от тях продукт/услуга, стратегия им за разпространение, най-общо, подходът им към пазара (например ценообразуване, целеви групи) и др.?
Такъв анализ на конкурентите Ви дава възможност по най-добрия начин да изградите Вашата стратегия за пазара и по какъв начин бихте могли да се възползвате от слабостите на конкурентите си. Опишете кои са Вашите директни конкуренти – тези, които предлагат същия продукт/услуга като Вашия, и кои са Вашите индиректни конкуренти – тези, които предлагат заместители на Вашия продукт/услуга.
4. Кои са конкурентни предимства на Вашия продукт/услуга?

Опишете предимството на Вашия продукт/услуга спрямо конкуренцията и спрямо това, което клиентите използват в момента (например: цена, качество, разнообразие, наличност на пазара)? 

5. Какъв е размерът на пазара за продукта/услугата сега и в бъдеще (3-5 години)? Кои са ключовите елементи, които могат да се променят в пазара (например, навлизане на прекалено много конкуренти на пазара)?
Опитайте се да определите пазарния дял, който има/ще има Вашия продукт/услуга, както и да опишете какъв е потенциала и какви са тенденциите на пазара – в единици продукт/услуга и/или в общ размер на продажбите.

БИЗНЕС СТРАТЕГИЯ И ЦЕННОСТИ
6. Каква е иновативната стойност на Вашия продукт/услуга?

Опишете какви нови качества има Вашият продукт/услуга спрямо съществуващите на пазара.

7. С какво Вашият продукт/услуга ще бъде в полза на обществото?

Опишете как използването на Вашия продукт/услуга ще подобри живота на хората. 

8. Опишете визията си за развитието на бизнеса Ви в следващите 5 години.

Какъв ще бъде Вашия ангажимент и ангажимента на екипа за постигането на начертаните цели?

9. Какви ценности смятате да наложите в работата на Вашата фирма?

Кои принципи ще налагате в работата си? Каква е мисията,  с която ще развивате бизнеса си?

10. Какви специфични закони, разрешителни или лицензи регулират и са необходими за Вашия бизнес? Как планирате да защитите интелектуалната собственост, свързана с Вашите продукти/услуги?

С кои разрешителни вече разполагате? Каква е процедурата (включително и времетраенето) за получаване на останалите?

11. Как виждате използването сега и в бъдеще на възможностите, предлагани от високите технологии във Вашия бизнес, и какво влияние биха имали те върху развитието му? 

СТРАТЕГИЯ ЗА МАРКЕТИНГ И ПРОДАЖБИ

12. Как смятате да информирате потенциалните клиенти за Вашия продукт/ услуга (реклама, промоция)? 

Важно е да определите коя е Вашата целева група. Помислете кой е най-ефективния начин да я достигнете. Опитайте се да идентифицирате предпочитанията и нуждите на клиентите си и да решите как бихте могли да ги убедите, че точно Вашият продукт/ услуга ще ги удовлетвори. Как ще организирате първоначалното представяне на Вашия продукт/ услуга на пазара?
13. Какви канали за дистрибуция (например, собствена търговска мрежа, търговци на едро, продавачи на дребно, Интернет страници и др.) смятате да използвате? Защо това, според Вас, е правилния канал за дистрибуция на продукта/ услугата? 
Как ще координирате системата за дистрибуция и как ще стимулирате различните участници в нея? Ако продавате продукта/ услугата директно от фирмата, опишете защо избрахте този начин на разпространение?
14. Кои членове на екипа ще бъдат отговорни за маркетинга и продажбите на Вашия продукт/ услуга?

Посочете тяхната квалификация и опит в областта на маркетинга и продажбите.

15. Как ще се формира ценообразуването на продукта/ услугата? Защо това е най-добрата цена, имайки предвид качество, себестойност, значимост за клиентите, конкуренцията и др.?

Стратегията по ценообразуването трябва да е съгласувана с пазара и с цялостната стратегия на фирмата. Трябва да се опитате да определите такава цена за продукта/ услугата си, която заедно с планираните продажби, да доведе до оптимизиране на печалбата. Вземете предвид и цените на конкуренцията.

ПРОИЗВОДСТВО /ако е приложимо/
16. На какъв етап на развитие е продуктът/ услугата: само идея, прототип, който се нуждае от още инженерингова работа, готов продукт, който още не е пазарно представен, или готов продукт, който вече е достигнал до своите потребители. Какво още остава да се направи?

За да заинтригувате инвеститори, ако продуктът е в ранен етап на разработка,  трябва да предоставите повече подробности, за да постигнете по–голяма правдоподобност.

17. Каква част от продукта/ услугата произвеждате Вие самите и каква част се дава на подизпълнители?

В случай, че имате подизпълнители, определете до колко надеждни са те. Трябва да определите как да постигнете максимален баланс между зависимост от подизпълнители и наличен капитал.

18. Кои са ключовите суровини, които използвате? Кои от тях се намират трудно, как смятате да ги набавяте? Кои от материалите са сезонни?

 До каква степен бизнесът Ви зависи от доставчиците? По какъв начин и според какви критерии ги избирате? От съществено значение при сезонен бизнес е и правилното планиране на необходимите оборотни средства в периода на закупуване на суровини за цялата следваща година.

ЕКИП И УПРАВЛЕНИЕ НА БИЗНЕСА

19. Представете организационната структура на компанията.
Опишете също опита и уменията, които членовете на мениджърския екип притежават или очаквате да притежават? 
20. Представете и опишете каква ще бъде ролята на всеки член на екипа, който подпомага Вашата кандидатура (ако кандидатствате с екип).
Отговорете на този въпрос само, ако членовете на екипа, който подпомага Вашата кандидатура няма да са членове на мениджърския екип на компанията, описан в предходната точка.

21. Каква е Вашата стратегия за привличане на нови членове на екипа и задържане на старите?

Помислете как ще подберете подходящи нови членове на екипа, как ще ги привлечете, и как ще тествате тяхната мотивация. Опишете инициативите, които ще предприемете с цел да задържите ключовите членове на екипа?

22. Планирате ли да използвате външни консултанти? Участвате ли и планирате ли участие в определени организации?

Имате ли подготвени счетоводители, адвокати, бизнес консултанти, на които ще възложите част от дейността си. Може ли членството в браншови и бизнес организации да подпомогне дейността Ви?

ФИНАНСОВА ИНФОРМАЦИЯ

23. Какви средства са Ви необходими, за да започнете бизнеса?  

24.  Какви източници на финансиране ще използвате?

25. За какво ще се използват средствата?

ДРУГИ

26. Опишете, какъв е/ще е приносът към опазването на околната среда и устойчивото използване на природните ресурси.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ




Бизнес плановете следва да изпращате на електронната поща на кампанията: agroinfo.project@gmail.com 

Краен срок за подаване на формуляра: 

24:00 часа на 30.12.2016 г.

Действие, съфинансирано от Европейската комисия
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